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INTREBARI FRECVENTE

PROGRAMUL DE STUDII MARKETING

Care este titluAl obtinut la absolvire?
LICENTIAT IN STIINTE ECONOMICE - DOMENIUL FUNDAMENTAL MARKETING

Care este durata studiilor si numdrul creditelor?
DURATA STUDIILOR ESTE 3 ANI SI 180 CREDITE TRANSFERABILE

Care sunt disciplinele ce se studiazd in timpul anilor universitari?
DISCIPLINELE STUDIATE IN CEI 3 ANI UNIVERSITARI SUNT:

ANUL 1
» Microeconomie
» Contabilitate
» Fundamentele stiintei marfurilor
» Marketing general
» Comportamentul consumatorului
» Informaticd economica
» Limba engleza/franceza
» Educatie fizica 1
» Macroeconomie
» Managementul firmei
» Managementul calitatii
» Marfuri alimentare si securitatea consumatorului
» Matematici aplicate in economie
» Limba englezé/franceza
» Educatie fizica 2

ANUL 2
» Managementul proiectelor
» Baze de date
» Statistica
» Tehnici si operatiuni bancare
» Marketingul serviciilor
» Managementul resurselor umane (optional)
» Marketingul organizatiilor non-profit (optional)
» Cultura antreprenoriala (facultativ)
» Econometrie
» Mecanisme concurentiale si preturi
» Tehnica negocierilor
» Marketing international
» Finante
» Practica de specialitate (3 saptamani)
» Sisteme informatice in marketing (optional)
» Cybermarketing (optional)
» Marketing agroalimentar (facultativ)

ANUL 3
» Dreptul afacerilor
» Marketing turistic
» Tehnici de vanzare si promovare
» Cercetari de marketing
» Marketingul marcii
» Organizatii economice internationale (optional)
» Marketing direct (optional)
» Simulari de marketing (facultativ)
» Marketing financiar-bancar
» Strategii investitionale internationale
» Targuri si expozitii



» Marketing in asigurari

» Proiecte economice

» Marketingul micilor afaceri (optional)

» Negociere comerciala internationald (optional)
» Relatii publice (facultativ)

Care sunt ocupatiile posibile conform COR la care absolventii programului Marketing au acces?
112018 director vanzari

112021 director magazin

122101 sef serviciu marketing

122102 sef birou marketing

122107 manager marketing (tarife, contracte, achizitii)
122108 conducator firma mica — patron (girant) In afaceri, intermedieri si alte servicii comerciale
122201 sef agentie reclama publicitara

122202 sef birou reclama publicitara

122203 sef serviciu reclama publicitara

132442 sef departament logistica

132443 sef birou aprovizionare-desfacere

132445 sef serviciu aprovizionare-desfacere

132448 manager achizitii

132450 manager aprovizionare

132451 manager relatia cu furnizorii

241245 consilier vanzari asigurari

243103 specialist marketing

243104 manager de produs

243201 specialist in relatii publice

243203 referent de specialitate marketing

243207 brand manager

243210 organizator targuri si expozitii

243216 analist servicii client

263104 consilier/expert/inspector/referent/economist in comert si marketing
263120 cercetator economist in marketing

263121 asistent de cercetare economist in marketing
331105 agent de vanzari directe (produse financiar-bancare)
331106 teleoperator financiar-bancar

331107 agent marketing pensii private

333901 agent reclama publicitara
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Universitatea care il organizeazd este o universitate de stat sau privata?
Universitatea Nicolae Titulescu este o universitate privata.

Universitatea care il organizeazd este acreditati?
Universitatea ,,Nicolae Titulescu” din Bucuresti este acreditata de catre Agentia Roména pentru Evaluarea Calitatii in
Invatamantul Superior, iar calificativul acordat este CEL MAI INALT EXISTENT - GRAD RIDICAT DE INCREDERE

De ce este important ca ea sd fie acreditati?
Daca programul este acreditat, licenta este organizata de catre aceeasi institutie. In caz contrar, examenul de licenta trebuie
sustinut la o alta institutie acreditata.

Cit de mari sunt taxele?

Taxele anuale pentru programul de studii MARKETING, forma de invatamant cu frecventa sunt:
- 1600 lei — anul I de studii;

- 2000 lei — anul IT de studii;

- 2200 lei — anul III de studii.

Taxele anuale pentru programul de studii MARKETING, forma de invatdmant la distanta sunt:

- 1400 lei — anul I de studii;

- 1800 lei — anul II de studii;

- 2000 lei — anul III de studii.

Pot fi plitite taxele in rate?
Da, taxele pot fi platite in fiecare an in 4 trange.

Existd sistem de burse sau alte forme de sprijin?

Universitatea Nicolae Titulescu oferd burse de excelentd, burse sociale si alte forme de sprijin. Bursele de excelenta se
acorda tuturor studentilor care obtin rezultate foarte bune, conform metodologiei existente. De asemenea, metodologia
prevede posibilitatea altor forme de sprijin (de exemplu, scutiri de taxe, reduceri de taxe etc.)



Care este structura personalului didactic?

Programul de studii MARKETING se bucura de un corp didactic de un foarte bun nivel, care da dovada de implicare

si care are o activitate stiintificd si publicistica remarcabila. Sunt cadre deschise spre promovarea unui invatamant centrat pe
studenti si care se implicd In activitdfi care au ca obiectiv dezvoltarea profesionala a studentilor: activitati practice, cercuri
studentesti, conferinte stiintifice etc.

Exista la nivel de universitate documente care previd drepturile si obligatiile studentilor?

La nivelul Universitatii Nicolae Titulescu existd mai multe acte sau documente care cuprind drepturile si obligatiile
studentilor, precum si documente care contin informatii foarte utile pentru studenti. Este vorba, bundoara, despre ghidul
studentului, contractele de studii, codul studentului etc. Universitatea Nicolae Titulescu acorda atentie deosebita relatiei
cu studentii, nu numai in timpul parcurgerii programelor de studii, ci si dupa absolvirea acestora. In acest sens, a fost
constituitd Asociatia Absolventilor Universitatii Nicolae Titulescu (AAUNT).

Dacd universitatea asigurd studentilor consiliere psihologica si orientare profesionald?

Studentii Universitatii Nicolae Titulescu beneficiazd de posibilitatea unei consilieri psihologice sau de orientare in cariera,
in acest sens fiind infiintat un centru de consiliere si orientare profesionald. Un rol foarte important si o implicare
deosebitd in sprijinirea studentilor le are Asociatia Studentilor din cadrul Universitatii Nicolae Titulescu.

Cum se caracterizeazd relatia dintre student si cadrele didactice/universitate?

= Evaluarea cadrelor didactice de catre studenti;

= Reprezentarea studentilor in organismele si comisiile facultatii si universitatii. Studentii au ca reprezentanti cel putin 25%
din membrii consiliilor facultatii si senatului Universitatii Nicolae Titulescu. De asemenea, studentii sunt reprezentati in
diferite comisii, printre care mentionam Comisia de eticd, Comisia de calitate;

= Consultarea studentilor in problemele de interes pentru acestia;

= Organizarea de activitdti extracuriculare (concursuri, dezbateri, conferinte, mese rotunde, activitati ecologiste, voluntariat
etc.) in comun de catre cadre didactice si studenti;

= Accesul la platforma electronicd a universitatii care permite studentilor s vizualizeze de acasid notele si alte date
privind situatia lor scolara;

* Program de consultatii asigurat de fiecare cadru didactic.

Ce alte facilititi asigurd universitatea?

= Baza sportiva (terenuri de tenis, fotbal, baschet etc.);
= Biblioteca;

= Locuri intr-un cimin modern;

= Parteneriate cu autoritati si institugii;

= Dotari moderne in toate spatiile de Invatimant;

= Laboratoare de informatica;

= Programe de masterat;

= Acces la baze de date internationale.



